Kere Simon Kollerup

Jeg har netop lest dine svar pa Folketingets Erhvervsudvalgs spergsmal til L 173 og finder det
nodvendigt at skrive til dig.

Over halvdelen af alle mediekeb til markedsfering bestar af automatiserede, digitale indkeb. Her er det
af simple tekniske arsager ikke muligt for en ldneudbyder at undgd markedsfering i umiddelbar naerhed
af reklamer for spil.

Du fastholder i dit svar, at markedet vil finde en konkret lgsning. Det er ikke muligt, hvilket efterhdnden
mange eksperter har fortalt ministeriet. Du vil ikke kunne finde en marketingprofessionel med indsigt i
moderne, digital forretning, der vil forteelle dig noget andet. Har du lyst til at gore forsgget, sender jeg
gerne en liste over de 5 fremmeste uvildige eksperter i Danmark.

De facto forbuddet mod digital markedsfering udger et alvorligt problem med markbare konsekvenser
for helt almindelige banker, der bliver forhindret i den digitale omstilling, som regeringens fremragende
initiativ Digitaliseringspartnerskabet om Danmarks fremtid ellers forsgger at fordre.

Jeg tillader mig derfor at fremsaette et forslag, der bade lever op til L 149 og L 173 politiske hensigt og
giver den finansielle sektor den digitale handlekraft tilbage. Forslaget rummer to elementer.

For det forste en endring i Markedsferingslovens § 11, sé det er den bevidste placering af reklamer for
1&n op ad reklamer for spil, der ulovliggeres. I modsetning til den tidligere formulering er det ganske
enkelt at handhaeve forbuddet og lofte en eventuel bevisbyrde, da indkebsordren til mediet vil
dokumentere hensigten om bevidst samplacering. Jeg foler det nadvendigt her at gentage, at det ikke er
muligt for stersteparten af digitale medier at indkabe efter onsket om at undga en ubevidst
samplacering.

ZEndringen vil give Forbrugerombudsmandens forhdndsbesked om, at "markedsforing af lan i
forbindelse med markedsforing af spil, som annonceren ikke kan undga ved almindelig
agtpdgivenhed ikke er omfattet af strafansvar for overtradelse af Markedsforingslovens § 11 b”, et
sikkert juridisk grundlag.

Naturligvis dbner forslaget en der pa klem for pa ny at opleve tv-reklamer for spil og 1an side om side.
Det er eksempelvis ikke muligt at lave en undtagelse for digital markedsfering, da Markedsferingsloven
er teknologineutral. Men det samme gealder ikke for anden dansk lovgivning, der regulerer
markedsforing.

Bekendtggrelsen om reklamer og sponsorering i radio, fjernsyn og on demand audiovisuelle
medietjenester regulerer allerede i dag tv-markedsfering af tobak, leegemidler, alkohol og politiske
reklamer. Der vil her kunne indferes en ny bestemmelse, som forbyder samtidig markedsfering af spil
og lan i samme reklameblok. Ansvaret for, at bestemmelsen efterleves, bar palegges tv-kanalen, da de
som de eneste udferer planlaegningen.

For Danske Annoncgrer og Markedsforere og vores medlemmer er det afgerende, at iseer den digitale
markedsforing igen bliver mulig for den finansielle sektor. Derfor er det ogsa en sag, som vi er parate til
at forfolge sa langt, som det er ngdvendigt.



Det er stadig vores opfattelse, at L 149 pa flere punkter er i strid med EU-retten, og at ministeriets
forarbejde ikke lever op til de nedvendige krav for, at en EU-domstol ikke vil gd Danmark imod.

Men ingen vinder ved at skulle lade en EU-domstol afggre dansk lovgivning. For foreningen vil en
retssag veere kostbar og tidskraevende, og for partierne bag forliget er der en betydelig politisk risiko ved
en retssag, da en dom, der gar Danmark imod vil abne for en lang rakke erstatningssager fra de
kviklénsselskaber, man har ensket et opger med.

Jeg haber derfor, at du vil overveje mit endringsforslag og star som altid til rddighed, hvis du gnsker en
bedre forstaelse af, hvorfor annoncerer ikke kan undga uhensigtsmaessige samplaceringer af digitale
annoncer.

Med venlig hilsen

Holger Wilcks
Direktor, Danske Annoncgrer og Markedsforere



